GAZIANTEP UNIVERSITESi GUZEL SANATLAR FAKULTESI

TEKSTIL VE MODA TASARIMI BOLUMU

DERS iZLENCE FORMU

Dersin Kodu ve Adi

MTT406 TEKSTILDE PAZARLAMA

Dersin Tanimi

Tekstilde Pazarlama, Teorik:2, Pratik:0, Kredi:2, 8. Yariyil
(Bahar yariyih)

Dersin Kredisi

Dersin Verildigi Donem

Bahar

Ders Giinii ve Saati

Tekstil ve Moda Tasarimi Bolium{ internet sitesinden
duyurulur.

Dersin Formati

Uzaktan Egitim

Dersin Yapilacagi Yer

Gaziantep Universitesi Uzaktan Egitim Merkezi Online Derslik

Ders Sorumlusu

Dog.Dr. Esin SARIOGLU

Ders Sorumlusunun e-Posta
Adresi ve Ofis Yeri

sarioglu@gantep.edu.tr
Guzel Sanatlar Fakiltesi Moda ve Tekstil Tasarimi Bolimu

Ogrenci ile Goriisme Saatleri

Ogrencilerle mail araciligi ile kesintisiz gdriisme yaninda,
Carsamba gilinleri 11:00-12:00 saatleri arasinda online goériisme
yapilacaktir.

Dersin On Kosullari

(Ders tanimlanarak ders ile ilgili 6n kosul
bilgileri verilmelidir. Ayrica dersin én
kosulu oldugu dersler varsa onlarin da
hangi dersler oldugu belirtilmelidir.)

Dersin 6n kosulu bulunmamaktadir.



mailto:sarioglu@gantep.edu.tr

Dersin Amaci

(Dersin hangi amagla verildigi ve
égrencilere neler kazandiracadi
anlatiimalidir.)

Bu dersle Ogrencilere tarihte estetik kavraminin olusum
asamalarini izleyerek sanat, sanatci ve eser kavramlari lizerine
kapsamli bir tartisma ortami yaratmak ve bu vesileyle sanat
Ogrencilerinin artistik Uretim sireglerine duslinsel boyutta
katki saglamasi amaclanmaktadir.

Ogretim Yontemleri

(Dénem boyunca kullanilacak gesitli
égretim metotlarindan da bahsedilmesi
énemlidir. Ornedin; Grencilerden sunum
yapilmasi bekleniyor mu? Ogrencilerin
katilimi ne derece de 6nemli? Grup
calismalari olacak mi? Bu gibi sorularin
cevabi ders izlencesinde yer almalidir.)

Ogretim, hazirlanmis olan powerpoint sunu, konuya iliskin
gorsellerin gosterimi seklindedir.

Dersin igerigi ve Hedefler
(Dersin igerdigi konular ve dénem
sonunda égrencilerin elde edecedi
kazanimlar belirtilmelidir.)

Pazarlamanin gelisimi, pazarlama gevresi, tiketici davranislari,
hedef kitle belirleme, Urlin gelistirme, fiyatlandirma, dagitim ve
iletisim stratejileri, pazarlamada etik gibi konulari bu dersin
icerigini olusturmaktadir.

Ders Gegme Kosullari
(Ogrencilerin ders ile ilgili sorumluluklari,
devam zorunluluklari, 6devler ve sinavlar
hakkinda detayl bilgi verilmelidir.)

Vize (%40) ve Final (%60)
En az DD notu ile ders gegilebilmektedir.

Olgme ve Degerlendirme
(Gdevlerin, projelerin ve sinaviarin yil
sonu notundaki etkileri ve agirliklari,
notlandirma gizelgeleri ve standartlar
kesin bir bicimde belirtilmelidir.
Odgrenciler intihal ve kopya durumlarinda
sergilenecek yaklasimdan dénem
basinda haberdar edilmelidir. Ayrica
édevlerin teslim tarihinden sonra
getirilen édevlerin kabul edilip
edilmeyecegi, eger kabul edilecekse
hangi sartlarda degerlendirilecegi ve
sinava giremeyen 6grenciler igin takip
edilecek yontemler agiklanmalidir.)

Donem boyunca 0Ogrenci vize ve final sinavlarindan
sorumludur. Telafi icin bltlinleme sinavlari yapilmaktadir.
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Derse Katilim Durumu % 70 devamlilik sarti aranmaktadir.

Kullanilacak Kaynaklar ve
Kitaplar Listesi

(Dénem boyunca dgrencilerinize faydal | 1. MODA PAZARLAMA, DR.SULE CiVITGi, 2004.

olacagina inandidiniz tiim makaleler, )
kaynaklar, kitaplar ve 6gretim
materyallerinin listesi sunulmalidir.)

internet kaynaklari

HAFTALIK DERS PLANI

(Ders konularinin islenecedi haftalari agiklamaniz 6grencilerin dersleri takip etmelerini ve hazirlanmalarini kolaylastiracaktir.
Haftalik ders planinin derslerin islenis hizina gére degisiklik gosterebilecedi bilgisi de eklenebilir.)

1.2.ve3.
Hafta

Konu: Moda ve Pazarlamanin Tanimi ve igerigi

Konunun Amaclari: Modanin tanimi, Moda terminolojisi, moda unsurlari,
modanin 6zelligi, modayi yonlendiren etkenler, moda déngusu, pazarlama,
pazarlama fonksiyonlari, pazarlama karmasi, moda pazarlama ve cevresi konulari
anlatilacaktir.

Ders Oncesi Gorevler: Ders notlarini okumak.

Ders Sirasinda Yapilacaklar (Dersin islenisi): Ders notlarinin powerpoint sunu
seklinde 6gretilmesi seklinde verilecektir.

Ders Sonrasi Gorevler: Ders notlarinin giincellenmesi

4.5 ve
6.Hafta

Konu: Moda Pazarlama Arastirmasi, Plani ve Miisteri Ozelligi

Konunun Amaclari: Moda pazarlama arastirmasinin amaci, moda Pazar
arastirmasinin siireci, moda pazarlama planlamasinin 6nemi ve yararlari, moda
pazarlama planlamasi, moda musterileri, moda misteri davranislari, musterilerin
moda pazarlamaya etkileri konulari anlatilacaktir.

Ders Oncesi Gorevler: Ders notlarini okumak

Ders Sirasinda Yapilacaklar: Sanat ve sanat eseri temalari irdelenecektir.

Ders Sonrasi Gorevler: Ders notlarinin glincellenmesi

7. Hafta

Konu: Moda Pazarlamada Uriin Olusturma ve Marka

Konunun Amaclari: Moda pazarlamada tiriiniin dnemi ve 6zellikleri, moda
sezonlari, moda 6ngérmenin roli konularinin anlatilmasi.

Ders Oncesi Gorevler: Ders notlarinin gézden gegirilmesi

Ders Sirasinda Yapilacaklar: Ders notlarinin powerpoint sunu seklinde 6gretilmesi
seklinde verilecektir.

Ders Sonrasi Gorevler: Ders notlarinin glincellenmesi

8. Hafta

ARA SINAV (ViZE) HAFTASI:
Sinavin Tir{ veya Tirleri: Coktan Secmeli Vize Sinavi (%40)

9. ve 10.
Hafta

Konu: Moda Pazarlamada Uriin Olusturma ve Marka
Konunun Amaglari: Yaratici tasarim olusturma, moda uriinleri tasarlamada temel
islemler, moda pazarlamada markalasma konulari ayrintili olarak incelenmesi.




ST
<eP UNlpe

< 2
O\
] ™
o .")"'g

* X

1973

Ders Oncesi Gorevler: Ders notlarini okumak

Ders Sirasinda Yapilacaklar: Ders notlarinin powerpoint sunu seklinde 6gretilmesi
seklinde verilecektir.

Ders Sonrasi Gorevler: Ders notlarinin giincellenmesi

11. ve 12.

Hafta

Konu: Moda Pazarlamada Fiyatlandirma

Konunun Amaclari: Moda pazarlamada fiyatlandirmanin 6nemi, moda Urin
hizmetlerin fiyatlandiriimasi konulari incelenmesi.

Ders Oncesi Gorevler: Ders notlarini okumak

Ders Sirasinda Yapilacaklar: Ders notlarinin powerpoint sunu seklinde 6gretilmesi
seklinde verilecektir.

Ders Sonrasi Gorevler: Ders notlarinin glincellenmesi

13. vel4.

Hafta

Konu: Moda Pazarlamada Dagitim Kanallari ve Tutundurma

Konunun Amaglari: Moda pazarlamada dagitim kanallari, dagitim kanal tiirleri,
moda pazarlamada tutundurma, moda pazarlamada tutundurma araclari, moda
pazarlamada sunum Ozelliklerinin ayrintili olarak anlatiimasi.

Ders Oncesi Gérevler: Ders notlarini okumak

Ders Sirasinda Yapilacaklar: Ders notlarinin powerpoint sunu seklinde 6gretilmesi
seklinde verilecektir.

Ders Sonrasi Gorevler: Ders notlarinin glincellenmesi

Final

DONEM SONU SINAV (FINAL) HAFTASI
Sinavin Tirl veya Turleri: Final Sinavi (%60)
Olcme-Degerlendirme:




