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GAZIANTEP UNIiVERSITESI GUZEL SANATLAR FAKULTESI
SINEMA VE TELEViIiZYON BOLUMU

DERS iZLENCE FORMU

Dersin Kodu ve Adi

SVT426 Reklam Tasarim

Dersin Tanimi

Reklamciliga giris, reklamciligin tarihgesi, tiirleri, aragtirma
yontemleri bu dersin igerigini olusturmaktadir.

Dersin Kredisi

Dersin Verildigi Donem

Bahar

Ders Giinii ve Saati

Haftada 1 giin 2 saat

Dersin Formati

Uzaktan Egitim ya da yliz yiize egitim

Dersin Yapilacag: Yer

Gaziantep Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Sinema ve
Televizyon Bolimi

Ders Sorumlusu

Ogr. Gor. Bayram BOZHUYUK

Ders Sorumlusunun e-Posta
Adresi ve Ofis Yeri

bayramb@gantep.edu.tr, Universite Bulvar1 27310 Gaziantep
Universitesi Merkez Kampiisii, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik
Boliimii. Sehitkamil/Gaziantep/TURKIYE

Ogrenci ile Goriisme Saatleri

10:00 —10:30

Dersin On Kosullar

Ogrencinin, bu dersi almasi i¢in ge¢gmis donem derslerinde
gerekli krediyi elde etmesi

Dersin Amaci

Bu derste, reklamcilikla ilgili temel kavram ve terimlerin yan
sira bir iletisim bigimi olarak reklamin diger iletisim dallariyla
iligskisini kurma becerisini 6grenciye kazandirmak
amagclanmaktadir.

Ogretim Yontemleri

1. Anlatim
Soru-cevap

Dersin Icerigi ve Hedefler

2.

3. Tartisma

1. Reklamcilikla ilgili temel kavramlar hakkinda bilgi
sahibi olur,

Reklamin diger iletisim dallartyla iliskisini kavrar,
Gorsel sanatlarla ilgili tasarim olusturabilme hakkinda
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bilgi sahibi olur,

Reklam tiirlerini grenir.

&

Ders Ge¢me Kosullar:

100 puan iizerinden degerlendirilecek ara sinav

Ara smavin %401

100 puan iizerinden degerlendirilecek yilsonu sinavi
Yilsonu sinavinin %60°1

Toplamda iki sinavin ortalamasinin 45 ve tizeri olmasi
%70 devam zorunlulugunun yerine getirilmis olmasi
Ogrencinin puaninin yeterli olmamasi durumunda
yilsonu yazili sinav1 yerine biitiinleme sinavina girerek
basaril1 olmasi.

NogakrowhE

Olcme ve Degerlendirme

1. Donem boyunca O6grenci vize ve final sinavlarindan

sorumludur.

Telafi i¢in biitlinleme sinavlari yapilir.

3. 100 puan iizerinden degerlendirilecek ara sinav ve ara
stnavin %40°1 etkilidir.

4. 100 puan iizerinden degerlendirilecek yil sonu sinavi ve
yilsonu sinavinin %60°1 etkilidir.

5. Ara sinav ve final siavinin etki oranlar ile elde edilen
puanin 45 ve iizeri olmasi gereklidir.

6. Dersin 6lgme ve degerlendirmesinde 6dev ya da acik
uclu sorulardan olusan yazili sinav tekniklerinden birisi
uygulanacaktir.

7. Gonderilen 6devlerde kopya ya da intihal tespit edilmesi
halinde s6z konusu Odevler gegersiz sayilacaktir ve
ogrenci hakkinda Yiiksek Ogretim Kurumlari Ogrenci
Disiplin Yonetmeligi’nin ilgili maddeleri uygulanacaktir.

8. Teslim siiresi dolmus ddevler degerlendirmeye
alinmayacaktir.

no

Derse Katilim Durumu

Ogrencilerin  derslerin  %70’ine devam etme zorunlulugu
bulunmaktadir. Ancak 06zel gelisebilecek durumlarda; ders
sorumlusu Onceden bilgilendirilirse, bu devamsizligin telafisi
icin Ogrencilere degerlendirme ve bilgilendirme yapabilir.
Telafiyi  saglayip-saglamamaya  karar ~ vermek  Ders
Sorumlusunun, inisiyatifindedir.

Kullanilacak Kaynaklar ve
Kitaplar Listesi

Ozdem, Ozen Okat, Elden, Miige (2015). Reklamda Gérsel
Tasarim, Istanbul: Say Yay.

HAFTALIK DERS PLANI

1. Hafta

Konu: Derse genel giris, dersle ilgili aciklamalar

Amag : Ogrencinin ders hakkinda bilgi sahibi olmasi

Ders Oncesi Gorevler: -

Ders Sirasinda Yapilacaklar (Dersin Islenisi): Dersi 6gretim elemaninin anlatimi
Ders Sonras1 Gorevler: -
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2. Hafta

Konu: Reklamcilik nedir?

Amag : Ogrenci reklamin ne oldugu ve hangi alanlarda kullamldigi hakkinda
bilgi sahibi olur

Ders Oncesi Gorevler: -

Ders Sirasinda Yapilacaklar: Dersi 6gretim elemaninin anlatimi

Ders Sonrast Gorevler: Reklamcilik tarihinin arastirilmasi

Olgme-Degerlendirme: Vize Dénemi Sinavi

3. Hafta

Konu: Reklam’in diinyada ve Tiirkiye’de gelisimi

Amac : Ogrenci reklamin tarihsel gelisimi hakkinda bilgi sahibi olur
Ders Oncesi Gorevler: Reklamcilik tarihinin arastiriimasi

Ders Sirasinda Yapilacaklar: Dersi 6gretim elemaninin anlatimi

Ders Sonrast Gorevler: Tiirkiye’de televizyon reklamciliginin gelisiminin
arastirilmasi

Olgme-Degerlendirme: Vize Dénemi Siavi

4. Hafta

Konu: Reklam grafik tasarim disiplininin temel unsurlari, renk, ¢izgi, ton ve
sekil ve bu baglamda logo tasarimi, gorsel imge ve grafik tasariminin temel
unsurlarimin reklam icindeki yeri

Amag : (")grenci reklamda kullanilan temel unsurlari ve bu unsurlarin
kullaniminda dikkat edilmesi gereken hususlari 6grenir

Ders Oncesi Gorevler: -

Ders Sirasinda Yapilacaklar: Dersi 6gretim elemaninin anlatimi

Ders Sonrast Gorevler: Tasarim ilkelerinin arastirilmasi

Ol¢me-Degerlendirme: Vize Dénemi Sinavi

5. Hafta

Konu: Reklam tiirleri

Amag : Ogrenci reklam yapilan mecra tiirlerini 6grenir

Ders Oncesi Gorevler: -

Ders Sirasinda Yapilacaklar: Dersi 6gretim elemaninin anlatimi

Ders Sonrast Gorevler: Reklamlarin yaymlanma tiirlerine gore 6rneklerin
incelenmesi

Olgme-Degerlendirme: Vize Dénemi Siavi

6. Hafta

Konu: Televizyon’da yaymnlanan giincel reklamlarin analizlerinin yapilmasi
Amag : Ogrenci televizyon reklamlar1 hakkinda bilgi sahibi olur

Ders Oncesi Gorevler: Giincel televizyon reklamlarinin izlenmesi ve dikkat gekilen
reklamlardan 3’er tanesinin belirlenmesi

Ders Sirasinda Yapilacaklar: Ogrencilerin belirlemis oldugu reklamlardan 1’er
(birer) tanesinin se¢ilmesi ve bu reklamlarin dersi 6gretim elemani tarafindan
kritiginin yapilarak derste tartigilmasi

Ders Sonrast Gorevler:-

Olgme-Degerlendirme: Vize Dénemi Sinavi

7. Hafta

Konu: Reklamecilik alamindaki arastirma yontemleri

Amac : Ogrenci reklam hazirlanirken tiir yontemlerden faydalanacagini
ogrenir

Ders Oncesi Gorevler: -

Ders Sirasinda Yapilacaklar: Dersi 6gretim elemaninin anlatimi

Ders Sonrast Gorevler: Reklam senaryosu i¢in arastirma yontemlerine bagvurarak
¢ikarimlarda bulunmak

Olgme-Degerlendirme: Vize Dénemi Sinavi
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ARA SINAV (VIZE) HAFTASI:
Sinavin Tiirii veya Tiirleri: Yazili sinav

8. Hafta Olgme-Degerlendirme: Sinavda sorulacak 5 soru sonucunda 100 iizerinden basarisi.
%70 devam zorunlulugunu yerine getirmis olmast.
Konu: Tiiketici arastirmalarinin yaninda, reklam 6ncesi ve sonrasi
degerlendirme arastirmalari
Amag : Ogrenci tiiketici goziinde reklamin etkilerinin nasil oldugu hakkinda
bilgi sahibi olur
Ders Oncesi Gorevler: 7. Haftada yapilan reklam senaryosu i¢in arastirma
9. Hafta ) : . S
yontemlerine bagvurarak elde edilen ¢ikarimlarinin dersin 6gretim elemanina rapor
halinde sunulmasi
Ders Sirasinda Yapilacaklar: Dersi 6gretim elemaninin anlatimi ve 7. haftanin
raporlarinin derste tartisilmast
Ders Sonras1 Gorevler: -
Olgme-Degerlendirme: Final Dénemi Sinavi
Konu: Sirketlerin; reklam, sektor, iiriin, tiiketici ve diger konularda yaptiklar:
calismalar nelerdir?
Amag : (")grenci sektorlere gore reklam calismalarindaki 6zellikler hakkinda
bilgi sahibi olur
10. Hafta Ders Oncesi Gorevler: -
Ders Sirasinda Yapilacaklar: Dersi 6gretim elemaninin anlatimi
Ders Sonras1 Gorevler: 11. Hafta i¢in reklam kampanyasi fikirleri tiretmek
Olgme-Degerlendirme: Final Dénemi Sinavi
Konu: Ornek reklam kampanyasi fikirlerinin gelistirilme siireci
Amag : Ogrenci reklam kampanyas iiretme konusunda bilgi sahibi olur
Ders Oncesi Gorevler: Reklam kampanyas: fikirleri {iretmek
11. Hafta | Ders Sirasinda Yapilacaklar: Dersi 6gretim elemaninin anlatimi ve fikirlerin derste
tartisilmasi
Ders Sonras1 Gorevler: Ogrencinin belirlemis oldugu bir markaya ait reklam
kampanyasinin olusturulmasina yonelik fikirlerin yazimi
Olgme-Degerlendirme: Final Dénemi Sinavi
Konu: Ornek reklam kampanyasi fikirlerinin gelistirilme siireci
Amag : Ogrenci kiiresel ¢apta iin yapmis firmalarin reklam kampanya
tarihceleri hakkinda bilgi sahibi olur
Ders Oncesi Gorevler: Ogrencinin belirlemis oldugu bir markaya ait reklam
12. Hafta w1 o
kampanyasinin olusturulmasina yonelik fikirlerin yazimi
Ders Sirasinda Yapilacaklar: Dersi 6gretim elemaninin anlatimi ve fikirlerin derste
tartisilmasi
Ders Sonrast Gorevler: -
Ol¢me-Degerlendirme: Final Dénemi Sinavi
Konu: Reklamda Yaz1
Amac : Ogrenci reklam tasarim yiizeyinde yazinin rolii ve konumlandirilmasi
13. Hafta hakkinda bilgi sahibi olur

Ders Oncesi Gorevler: -

Ders Sirasinda Yapilacaklar: Dersi 6gretim elemaninin anlatimi
Ders Sonras1 Gorevler: Font incelemeleri
Olgme-Degerlendirme: Final Dénemi Sinavi
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14. Hafta

Konu: Genel tekrar ve donem degerlendirmeleri

Amag : Ogrenci donem icerisinde verilen bilgilerin yarar1 hakkinda bilgi
sahibi olur

Ders Oncesi Gorevler: -

Ders Sirasinda Yapilacaklar: Dersi 6gretim elemanini tarafindan kritiginin
yapilmasi ve 6grencilerle soru cevap yapilmasi

Ders Sonras1 Gorevler: -

Olgme-Degerlendirme: Final Dénemi Sinavi

DONEM SONU SINAV (FINAL) HAFTASI

Sinavin Tiirii veya Tiirleri: Yazili sinav

Olgme-Degerlendirme: Sinavda sorulacak 5 soru sonucunda 100 iizerinden basarisi.
Dersin %70 devam zorunlulugunu yerine getirmis olmasi.




